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PRESENTACIO

SENT L’ARQUITECTURA

Un cop a I'any, durant un Unic cap de setmana, el festival 48h Open House BCN convida més de
76.000 persones a mirar la ciutat amb uns altres ulls. Obrim portes que habitualment estan
tancades, pero sobretot obrim converses: sobre arquitectura, sobre ciutat, sobre com habitem
i transformem els espais que ens envolten.

En els ultims anys, des del festival hem destacat els oficis, els elements i les caracteristiques
fonamentals de I'arquitectura. Al 2025, la 162 edicié busca pensar 'arquitectura des dels
sentits i les sensacions, perqué I'arquitectura no és només el que veiem, sind també el que
sentim, olorem i toquem.

Tots podem recordar aquelles arquitectures que més ens han impressionat i condicionat i que
conservem dins de nosaltres principalment amb imatges, pero també amb sons, olors, tactes.
Diferents llocs poden inspirar concentracid, evocar tristesa o donar-nos una sensacié de
llibertat. Poden fer-nos sentir comodes o lleugers com l'aire. Cada petit detall, ja sigui un resso,
un moment de silenci o una aroma especifica, crea una atmosfera que pot influir en com ens
sentim i en les decisions que prenem.

SENT L’ARQUITECTURA ens convida a prestar atencié a aquestes sensacions quotidianesi a
redescobrir el nostre entorn utilitzant els nostres sentits. No es tracta només del disseny o
I"'aparenca, sind de I'impacte que un lloc té en nosaltres: si ens abraca, si ens dona espai per
respirar o si ens permet ser nosaltres mateixos.

Un any més, Open Petits proposa un joc especial que consta de trobar petites cases amagades
a 11 espais diferents de les ciutats. Open Kitchen es transforma en Open Cuina per oferir tres
receptes dissenyades especialment per al festival d’enguany.



Credits:

Video i grafica: Estudio Primavera
Musica: Javier Maculet

Visualitzacions: 2.4K


https://www.youtube.com/watch?v=WHGfmSsc-hA




DADES GENERALS

214 +1.500 h

Activitats totals Hores d’activitat
(edificis + itineraris) programades

31% 33%

Programacio Programacio6 arquitectura
novetat contemporania

76.800 45

Visites

presencials Edificis Open Pro

Enguany, el festival ha volgut reflectir la diversitat d’estils arquitectonics presents a la
ciutat i potenciar I'is d’eines virtuals per millorar I'experiéncia del public, facilitant que
descobreixin edificis que potser no haurien explorat d’entrada.

La programacio s’ha desenvolupat en col-laboracié estreta amb propietaris, gestors i
arquitectes, amb I'objectiu que I'experiéncia sigui enriquidora per a totes les parts i que
el festival es consolidi com una eina de connexio i xarxa entre entitats del sectori la
ciutadania.



CIUTAT VELLA

Espais: 25
Visites: 15.663
Voluntaris: 281

EIXAMPLE

Espais: 26
Visites: 15.224
Voluntaris: 217

NOU BARRIS
itinerari: 1
Visites: 60
Voluntaris: 2

GRACIA

Espais: 12
Visites: 2.626
Voluntaris: 76

SANT MARTI
Espais: 12
Visites: 4.838
Voluntaris: 122

HORTA-GUINARDO
Espais: 14

Visites: 4.086
Voluntaris: 99

SANT ANDREU

Espais: 6
Visites: 1.934
Voluntaris: 33

LES CORTS
Espais: 2
Visites: 367
Voluntaris: 19

SARRIA-SANT GERVASI

Espais: 13
Visites: 6.515
Voluntaris: 90

SANTS-MONTJUIC

Espais: 19
Visites: 5.906
Voluntaris: 126




BARCELONA
Espais: 137
Visites: 59.037
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Espais: 11 Espais: 14 Espais: 11 Espais: 12 Espais: 8 Esp.ais: 10
Visites: 3.358 Visites: 2.394 Visites: 5.543 Visites: 2.902 Visites: 3.048 Visites: 606

Itineraris: 1 [tineraris: 3 Itineraris: 1 [tineraris: 2 Visites

teatralitzades: 2



PROGRAMACIO

L’edicié d’enguany ha consolidat una programacio equilibrada i diversa, orientada a
millorar I'experiéncia del public i a reforgar la solidesa organitzativa del festival. S’ha
mantingut el criteri iniciat en edicions anteriors de limitar el nombre d’espais que
requereixen reserva. Aquesta decisio respon a la necessitat d’agilitzar la gestié
d’aforaments, reduir carrega administrativa i garantir un funcionament homogeni en la
major part del festival. Només s’han mantingut les inscripcions en infraestructures o
edificis que, per la seva naturalesa o ubicacid, requereixen un control d’accés
especific.

Tot i incorporar menys novetats que altres anys, la seleccio s’ha fet amb la voluntat
d’'oferir espais que aportessin nous discursos, noves tipologies i una mirada més
transversal de 'arquitectura.

L’objectiu ha estat donar al public la possibilitat de continuar explorant els edificis
incorporats en I'edicié anterior, tot equilibrant-ho amb noves propostes singulars,
rellevants i més variades.

Un dels aspectes més destacats ha estat 'augment d’habitatges privats, gracies a una
tasca intensa de mediacié amb propietaris i arquitectes.

Aquesta linia ha exigit desenvolupar protocols de control especifics per garantir la
convivéncia, la seguretat i el bon funcionament de les visites en entorns especialment
sensibles. El resultat ha permés ampliar la mirada arquitectonica del festival i
mostrar projectes d’escala doméstica normalment invisibles.

L’equip de programacié ha aprofundit en la preparacio dels espais, generant
documentacié més completa i detallada, recollint informacié historica i arquitectonica i
treballant colze a colze amb coordinadores territorials i voluntariat per garantir una
mediacio rigorosa i accessible.

Enguany s’ha detectat un creixement notable en les propostes de participacié per
part d’agents externs. Aquesta demanda creixent reforga el posicionament del festival
com a espai de referéncia en la divulgacié del patrimoni arquitectonic de la
ciutat.

Tot plegat reforga el paper del festival com a plataforma de divulgacio i com
a eina que connecta entitats, agents i ciutadania al voltant de I’arquitectura.
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VOLUNTARIAT

Un any més la tasca del voluntariat del festival ha estat essencial per a la realitzacié de
les visites, gestio de cues i informacio dels visitants. El voluntariat és el cos i anima de
tot el festival i gracies a les tasques realitzades podem gaudir d’'un cap de setmana de
cultura arquitectonica.

1.098 71%

Nombre de

. L Geénere femeni
voluntaris i voluntaries

57% 295

Primera vegada que Estudiants amb
participen en el festival conveni universitari*

36 30/08/25

Inici campanya

Edat mitjana de captacié

*A 2025, els convenis universitaris i d’escoles professionals de col-laboracio

que tenim oberts son: UPC, ELISAVA, UB, ESDAPC i UIC.

Ser voluntariat no només és participar-hi activament a fer-lo possible, s’obté un bagatge
cultural i una experiéncia arquitectdnica unica. A més, el voluntariat gaudeix d’una série
d’avantatges i experiéncies addicionals que els fan sentir part de la familia 48h OHB.

La CAMPANYA DE CAPTACIO DEL VOLUNTARIAT ha consistit en diverses accions
des de diversos mitjans i usant diversos recursos. A través del email, s’ha captat a
voluntaris fidels d’edicions anteriors, i s’ha enviat el dossier de premsa als ajuntaments
participants. La captacio d’estudiants universitaris va tenir un pes important, anant in situ
a fer corre classes, escola per escola. La feina queda reflectida en el fet que la 16na
edicio ha sigut la que ha aconseguit captar a més estudiants. A més, també es van
imprimir i penjar cartells a diversos espais de la ciutat. A la roda de premsa, també es
va fer una crida a la participacio ciutadana fent de voluntari. També s’ha treballat la
captacié a través de les xarxes socials. Es va organitzar una taula rodona amb 6
voluntaris del festival, en el qual es van debatre temes d’arquitectura i ciutat, aixi com
reflexions sobre el voluntariat i la tasca del festival per la promocié de la cultura
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arquitectonica. A més, gracies a col-laboradors com [influencer Pol Casellas
(@casellas_pol), es va presentar la visita prévia dels edificis com un moment estrella
del procés de formacié del voluntari. També es va fer un video promocié del voluntari
anomenat “Caca de voluntaris”, que va consistir en anar a la porta d’'una universitat a
convéncer mitjancant una petita entrevista, als estudiants perqué s’apuntessin.

La FORMACIO és un dels moments més importants del recorregut del voluntariat. La
visita prévia al edifici assignat €s una visita exclusiva que permet al voluntari tenir un
primer contacte amb I'edifici, I'equip de voluntariat, el/la coordinador/a i I'arquitecte.
S’organitzen visites a tots i cada un dels edificis que tindran voluntariat, a mode de
simulacre per tal que el voluntari conegui de prop i en exclusiva, I'edifici que li ha tocat,
els protocols, espais a visitar, i horaris. La visita prévia es complementa amb una trobada
formativa per a tot voluntari.

Enguany, celebrada a I'Escola Superior d’Arquitectura de Barcelona, va tenir una
assisténcia de 280 persones, i va comencar amb una formacié separada entre els
voluntaris per a guies i per a accessos, els dos rols principals que hi ha. Després d’un
torn de resolucié de dubtes, en col-laboracid amb el Consorci per la normalitzacié
linglistica, es van tractar situacions diverses amb la llengua catalana, amb la finalitat de
promoure I'Us del catala, la llengua vehicular escollida per 'Associacio. Seguidament, a
'auditori de 'Escola, la presidenta del festival va presentar el tema de I'any. Per acabar,
un grup Improshow va teatralitzar un espectacle. Al final, vam celebrar-ho oferint un
refrigeri a la terrassa Coderch.

La jornada de formacié va tenir lloc el dia 21 d’octubre de 2025 a 'ETSAB, mentre que
les visites préevies es van repartir al llarg del setembre i octubre del 2025 segons es va
determinar amb el coordinador de zona.

Cada voluntari se li demana que reculli el seu pack, en un esdeveniment que anomenem
RECOLLIDA DE MATERIAL. El pack consisteix en el mapa de la programacio, la revista
de l'edicio, I'acreditacié identificativa i la polsera d’accés preferent. Aquest any, com a
novetat, hem repartit un descompte cultural en col-laboracié amb el Palau de la Musica,
un descompte en material de la ma del Servei Estacid, i una ampolla d’aigua a aquells
que porten més d’una edici® amb nosaltres. A més, aquells que també recollien el
material del seu edifici, també els hi vam donar una bossa de tela del festival.

Aquest any, com a novetat, la RECOLLIDA DE MATERIAL s’ha descentralitzat.
Normalment es feia en un unic punt de la ciutat de Barcelona. Perd a fi de millorar
I'atencié al voluntari, hem organitzat 4 cites diferents al llarg de la setmana del festival
per tal que el voluntari pogués escollir on li va millor recollir el material. Els espais de
recollida han sigut:

20 d’octubre a BADALONA, Centre Cultural EI Carme.

21 d’octubre a BARCELONA, Escola d’Arquitectura de Barcelona.
22 d’octubre a SITGES, a Can Mila.

22 d’octubre a HOSPITALET, a Urbine.

A la recollida d’'Hospitalet, a més, es van organitzar visites guiades per I'edifici, oferint al
voluntari un incentiu extra en agraiment de la seva col-laboracio.

DURANT EL FESTIVAL el voluntariat té accés preferent als edificis participants, i si ets
estudiant la possibilitat d’'obtenir un crédit ECTS optatiu (amb una de les universitats
col-laboradores). La participacié es reconeix amb un certificat acreditatiu de la teva
participacié en 'esdeveniment en reconeixement a la teva col-laboracié i implicacio en
el projecte. Podras incloure la teva col-laboracié en aquest esdeveniment arquitectonic,
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cultural, participatiu i de voluntariat a la xarxa LinkedIn. Aquest any, amb la col-laboracio
d’Open House Europe, un grup de voluntaris provinents de diverses ciutats de la xarxa
van visitar-nos durant el cap de setmana del festival, i aixi nodrir l'intercanvi de
coneixement, de gestio i d’experiéncies.

Acabem el festival amb la TROBADA DE TANCAMENT. Com cada any, ens ajuntem i
celebrem tots junts la fi i I'éxit del cap de setmana. Compartim anécdotes, ens expliquem
'experiéncia i ens acomiadem fins 'any seguent. De I'equip de voluntariat del 2025 van
assistir unes 300 persones i es va celebrar al Hall del DHub. Enguany, vam comptar
amb la participacié d’'un grup de teatre que van protagonitzar “el voluntari infiltrat”.
També vam tenir refrigeris i empanades per a tots els voluntaris. En I'escaleta de
'esdeveniment, es va incloure el repartiment de premis als voluntaris més fidels, un
sorteig entre els que havien completat el segells de la revista, un bingo arquitectonic i el
premi als voluntaris que porten més de 10 edicions fent de voluntari.

Aquest any 2025 hem seguit amb la CAMPANYA DE FIDELITZACIO que vam iniciar el
2024. Dividirem les accions en experiéncies i en regals.

REGALS

- Ampolla d’aigua als voluntaris amb +1 edicio

- Bossa de tela als responsables del material de I'edifici

- Reconeixement premi +10 anys amb la clau de la ciutat als voluntaris més
compromesos (+10 edicions)

- Val de 20€ de descompte per la Capell i entrada CCCB, als voluntaris de

proximitat.

- Sorteig d’un gerro cedit per TotCor, als voluntaris que completessin els segells
de la revista.

- Refrigeri a la formacié general a ETSAB, pica-pica i begudes a la Festa de
voluntariat.

EXPERIENCIES

- 40 places per a visita exclusiva al Palau de la Musica, dirigida a voluntaris fidels.

- Descompte Palau de la musica i Servei Estacio, a tots els voluntaris

- Descompte val cultural, als 200 primers en arribar a la Festa de Voluntaris.

- Sorteig de 20 entrades per les golondrines, dirigida a voluntaris fidels.

- Bingo arquitectonic a la festa de voluntaris amb premi

- Improshow a la formacié general i I'activitat del voluntari infiltrat a la festa de
voluntaris.
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Génere

Geénere
1.328 respostes

@ Femeni / Femenino
@ Masculi / Masculino
@ No Binarie

@ No m'identifico amb cap de les
anteriors / No me identifico con ninguno
de los anteriores

70,9%

Estudies o Treballes

Estudies o Treballes?
1.333 respostes

@ Estudio (potser també treballo perd
basicament estic estudiant)

@ Treballo / estic buscant feina / estic
jubilat (tot i que potser també estic
ampliant els meus estudis)

Idiomes

Puc entendre i parlar els idiomes seglients:
1.332 respostes

CATALA (indispensable catala ilo
castelld)

CASTELLA (indispensable
catalan y/o castellano)

—1027 (77,1 %)
1270 (95,3 %)

ANGLES 899 (67,5 %)

FRANCES —217 (16.3 %)
ITALIA —135 (10,1 %)
Altres 213 (16 %)
0 500 1.000 1.500
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T'interessa algun estil o tematica arquitectonica en concret?

T'interessa algun estil o tematica arquitectonica en concret?
1.280 respostes

@ Totem va beé!

@ Estils contemporanis

@ Historicisme, modernisme o
noucentisme

@ Rehabilitacié

@ Infraestructures de ciutat (diposits,
instal-lacions metro, plantes de
tractament de residus, etc.)

Voluntaris que viuen en alguna ciutat de 'ambit geografic del festival

T'agradaria participar com a voluntari en alguna d'aquestes ciutats?
318 respostes

Si, a Sant Joan Despi —110 (34,6 %)
Si, a Badalona —97 (30,5 %)
S, a Hospitalet de Liobregat 109 (34,3 %)
Si, a Sitges B0 (25,2 %)
Si, a Santa Coloma de G.
0 25 50 75 100 125

Forma en qué els voluntaris han conequt el festival

Si és la primera vegada, com has conegut el festival i l'oportunitat del voluntariat?
841 respostes

He participat com a visitant en... -269 (32 %)

Gracies al boca orella 228 (27,1 %)
A traves de |a universitat

Pels canals oficials del OHB (w... -90 (10,7 %)

Altres canals d'Instagram —70 (8,3 %)

Altres pagines de Facebook|—1 (0,1 %)
Altres

0 100 200 300
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PUBLIC

El model de visites del festival busca alhora concentrar i descentralitzar activitats, creant
nodes de interés pel territori. L’'edici6 2025 ha assolit 76.888 visitants, aquest
creixement no respon a una voluntat explicita d’augmentar I’afluéncia, siné al
resultat d’'una estratégia de descentralitzacié i d’'un disseny operatiu que optimitza
la capacitat de cada espai. Amb un nombre d’edificis similar al d’altres edicions, s’ha
aconseguit un us més eficient, amb una mitjana del 84% d’aforament complet.

A continuacié es mostra I'evolucié del nombre de visites del festival, amb un creixement

constant perd progressiu.

OHB10
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Ediatd
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OHB24

OHB25

0 20000

47000
45000
21000
60600
60700
63000
61000
61900
44200
65000
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76500
69000
76800
40000 50000 80000

Visitants
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EDIFICIS MES VISITATS

. ZONA EDIFICI VISITANTS

ESQUERRA DE

[ee=le e e lels ]

=Y

o1

7

R L ANTIGA PRESO LA MODEL 3038
ANTIC CONVENT DE LA MERCE (SEU DE LA
2y CENTRE CAPITANIA GENERAL) 1894
<} DIAGONAL CASA SEAT 1876
CENTRE ARC DE TRIOMF 1866
HORTA PALAU DEL MARQUES D'ALFARRAS 1575
DIAGONAL VESTIBUL EDIFICI B. MAS DE MIQUEL 1407
74| MONTJUIC TORRES VENECIANES 1342
VESTIBULS CASA SAYRACH - CASA
DIAGONAL MONTSERRAT 1187
CENTRE PALAU GUELL 1096
i10) SANT JOAN DESPI TORRE DE LA CREU 1093
(il FORUM TORRE DIAGONAL ONE 1088
a2l SANT JOAN DESPi CAN NEGRE 1065
<) CENTRE PALAU MOJA 993
- CIUTAT ESPORTIVA FC BARCELONA - JOAN
(2 SANT JOAN DESPI GAMPER 961
ESQUERRA DE
T e EDIFICI ESTEL 954
i3 POBLENOU TORRE MAPFRE 923
ESQUERRA DE RECINTE DE L'ESCOLA INDUSTRIAL - ESCOLA 888
L'EIXAMPLE DEL TREBALL
(k] CENTRE TORRE | CRIPTA DEL CONVENT DELS ANGELS 877
ile) CENTRE CASCADA MONUMENTAL DE LA CIUTADELLA 815
DIRISI DI CASA FREDERIC VALLET XIRO I 808

) [ =
o

L'EIXAMPLE
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RESULTATS ENQUESTA DE VALORACIO DEL FESTIVAL

L’enquesta de valoracié d’enguany ha estat contestada per 2.664 persones, a través
d’'un formulari accessible des d’un codi QR, facilment identificable i accessible, disposat
a l'accés de cada espai de la programacié, a més d’en les targetes del voluntariat del
festival. Es van rebre respostes des del 25 d’octubre fins al 17 de novembre de 2025.

2.664

Respostes rebudes

41%

Primera vegada que
participen en el festival

63%

Visita entre 3 i 5 espais

5.6

De I'1 al 6, com valores I'equip de
voluntariat d’'aquesta edici6?

17%

Del public no esta
relacionat amb I'arquitectura

71%

Pensa que va ser una experiéncia
excepcional, que es va sentir part de la
ciutat i que va prendre una bona decisi6

en anar al festival

32%

Es un visitant habitual del festival

5.1

De I'1 al 6, com valores aquesta del
festival?
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Estudies o treballes en algun camp relacionat amb I'arquitectura?

Si, arquitectura 11%
Si, interiorisme 3%

Si, construccid 1%

Si, enginyeria 6%

Si, ofici 1%

No 77%
Com vas conéixer el festival?

Séc un visitant habitual 32%
Des de llocs web, Internet 9%

D'amics, familiars o coneguts 27%
A les xarxes socials 25%
Altres ciutats Open House, Open House Europe, Open House Worldwide 1%

Al transport public 1%

TV o Radio 2%

A mitjans impresos 1%

Altres 2%

Com has visitat i escollit les activitats?

Vaig amb algu que tria on anar 14%
Visito edificis concrets que sempre he volgut anar encara que no estan a la

mateixa zona 49%
He triat una zona concreta i m'he passat tot el dia,mati,tarda alla 31%
Qué tal la teva experiencia personal?

Em vaig sentir compromés 6%

Em vaig sentir part de la ciutat 19%
Aquesta va ser una experiéncia excepcional 25%
Vaig prendre una bona decisié per venir a aquest esdeveniment 27%
Em sentia part d'un grup 3%

Em va sorprendre 14%
Aquest esdeveniment no estava pensat per a gent com jo 1%

| qué penses sobre el contingut del festival?

Participar en el festival em fa sentir orgullosa de la ciutat 36%
Estic més ben informat/da sobre temes relacionats amb el disseny i arquitectura

de la ciutat 40%
Puc valorar millor com l'arquitectura pot afectar al dia a dia de la gent 24%
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SECCIONS DEL FESTIVAL

Tot i que el festival sempre ha destacat diferents seccions tematiques per mostrar com
I'arquitectura respon a reptes contemporanis, enguany hem apostat per una nova
estratégia comunicativa que millora I'experiéncia del public.
Les seccions Open Green, Open Social i Open Infraestructures es mantenen com
etiquetes informatives dins la programacié —una manera de contextualitzar els espais
i ajudar a comprendre’n el valor— perd sense constituir blocs comunicatius
independents.

Aquest canvi ha permés donar més forca a dues linies essencials:
Open Petits, per apropar l'arquitectura a families i infants, i Accessibilitat, amb un
programa ampliat d’activitats adaptades que reforga el compromis del festival amb una
arquitectura per a tothom.

Una altra seccio que s’ha transformat, Open Kitchen que passa a anomenar-se Open
Cuina. Aquest any s’han introduit un conjunt de tapes gastronomiques creades
especialment per al festival, que exploren vincles entre arquitectura i gust. A través de
petites elaboracions pensades per evocar textures, memories i atmosferes
arquitectoniques, Open Cuina convida el public a “sentir I'arquitectura” també a través
del paladar.

Aquesta nova mirada vol reforcar la dimensié sensorial del festival, oferint experiéncies
que connecten espai, memoria i cos i que amplien la manera d’aproximar-nos a
I'arquitectura.

PATIS DE
LLUM AL
CAPVESPRE

INGREDIENTS PER A QUATRE PERSONES

VERMUT
BRUTALISTA

INGREDIENTS PER A QUATRE PERSONES

« Pa de pages taollot en llesques fines

1. Barreja el mato amb 'oli d'oliva,
la ratiiadura de limona, sal i pebre
bianc fins a obtenir una crema suau.

2. Prepara una barreja d'especies
inspirada en el za'atar; farigola, sumac
(o pebre vermell fumat) | sesam,

3. Alegeix aquesta barreja a la crema
de mato | integra be els sabors,

4. Torra llesques de pa de vidre fins
que quedin ben cruixents.

5. Unta la crema de formatge
especiada sobre el pa.

6. Talla els cirerois per la meitat
| col-loca'ls damunt de la crema.

7. Acaba amb unes fulles de menta

fresca i un raig d'oll d'oliva per sobre,

just abans de servir.

1. Talla el pa de pages en llesques
fines i torra-les fins que quedin
cruixents

2. Prepara la gelatina de vermut
escalfa el vermut | afegeix-hi agar-
agar seguint les proporcions del

fabricant. Aboca-ho en un motlle
pla i deixa-ho refredar fins que
qualli. Talla-ho en petites porcions
rectangulars.

3. Pica la ceba i les taperes ben
fines. Barreja-les amb la maionesa
fins a obtenir una pasta suau

| saborosa

4. Colloca un llom de tonyina
sencer damunt de cada llesca de
pa torrat. Ha de quedar com un
bloc compacte.

§. En un lateral del llom, posa-hi
un trosset de gelatina de vermut
A l'altre costat, una culieradeta
de la barreja de ceba, taperes

i maionesa.

6. Decora‘amb una mica de cibulet
fresc picat | una mica de ratiladua
de liima.

7. Serveix com si fos un brindis

contundent: directe, elegant
| sense excuses.

Finalment, s’ha repetit la col-laboracié amb Barcelona Design Week on s’ha escollit un
edifici de la programacié com a representant del ODS 18. Es tracta del Bloc4 de Can
Batllo.

26



La idea va surgir al 2022 amb motiu del tema llangat per la Barcelona Design Week
(BDW): Design for Human Future i la intencié de llangar un ODS 18 que promogui la
importancia del disseny dins dels objectius de ’Agenda 2030. Des del festival 48h
Open House BCN, decidim secundar i impulsar aquesta iniciativa, ens vam convertir
en socis de la BDW i vam crear el premi EDIFICI 18. Aquest premi s’alinea amb els
valors tant nostres com de la BDW per a promoure i destacar un dels edificis que
participen en el festival amb el disseny com un element Claudia en el present i el futur
de les persones.

OPEN PETITS

Recull activitats per a infants menors de 12 anys en diversos espais del festival. D’'una
banda, inclou visites especialment atractives per als més petits pel tipus de contingut i
la manera d’explicar-lo; de I'altra, proposa un joc de descoberta: trobar les petites cases
amagades en 10 edificis del recorregut.

Després de dos anys d’aquesta iniciativa ludica, el festival reafirma la seva aposta per
apropar l'arquitectura als infants. De cara a I'any vinent, s’exploraran noves férmules
perque els més petits puguin participar, jugar i explorar la ciutat de manera encara meés
activa.
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L’accessibilitat del festival

El festival ofereix una experiéncia arquitectdnica enriquidora i accessible per a tots els
publics, facilitant les visites als edificis de la programacioé i promovent una relacié
inclusiva amb I'arquitectura mitjangant dues linies principals d’accié: d’'una banda, una
cartografia de l'accessibilitat que proporciona informacié detallada sobre el grau
d’accessibilitat de les activitats programades i els suports disponibles, com rampes,
ascensors o serveis especifics per a persones amb discapacitat; i, d’altra banda, un
espai de critica i debat que ofereix continguts per fomentar la reflexié i el dialeg sobre la
relacié entre arquitectura i accessibilitat, permetent aprofundir en com aquests dos
ambits poden convergir per crear espais més inclusius.

Itineraris amb audiodescripcio i suport tactils

Creacio de material de suport per a les visites de determinats edificis participants en el
Festival, es tracta d’'una aposta per I'adaptacié de visites a persones en situacio de
discapacitat visual, amb la creacié de maquetes i recursos tactils.

Itineraris amb interpretacio en llengua de signes

Disseny d'itineraris tematics que permeten visitar 2-3 edificis participants en el Festival
amb acompanyament d’un intérpret en llengua de signes. El grup es mou conjuntament
i gaudeix de passi preferent per no realitzar cues.

En aquesta edicié s’han realitzat 4 activitats dissenyades especificament per garantir la
inclusié de diferents col-lectius:

Visita a Torre de la Creu amb suports tactils i servei d’audiodescripcio

Visita a la Facultat de Nautica amb suports tactils i servei d’audiodescripcio

Itinerari “L’Esquerra de I'Eixample” (Visita adaptada amb intérpret en LSC)

Itinerari Modernista Jujol (Visita adaptada amb intérpret en LSC)
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OPEN PRO

OPEN PRO és un bloc comunicatiu que destaca i promou la participacid de
professionals de I'arquitectura al festival 48H Open House BCN, accentuant el seu valor
com a creadors i fent difusio de la seva feina.

Open Pro promou que els arquitectes s’involucrin amb I'esdeveniment i expliquin in situ
els seus projectes als ciutadans. D’aquesta manera, el public del festival pot viure una
experiéncia unica i els arquitectes col-laboren directament en la difusié de I'arquitectura
i la professio. En aquesta edicié s’han implicat 45 estudis d’arquitectura en la preparacio
de les visites i/o en la seva realitzacio.

Seguint amb la voluntat de donar visibilitat a la dona en I'entorn professional de
larquitectura, es destaquen les seguients dones arquitectes que han explicat els seus
projectes:

Albert Chavarria, arquitecte Seta — Bonet — arquitectes
Albert Crispi, arquitecte Jordi Hereu, arquitecte BCA
Angelika Rutzmoser, arquitecte Arquitectes

Antoni Solanas, arquitecte Jordi Paris, arquitecte PICHarchitects
Benedetta Tagliabue — EMBT José Luis Fernandez, arquitecte
Carles Barcena, arquitecte AQUIDOS IMHAB

Carles Enrich, arquitecte Lluis Amorés, arquitecte

Carles Gelpi, arquitecte 2BMFG Manuel Dominguez, historiador
Celobert cooperativa Marco Mosca, arquitecte mm.
Cristina Saez, arquitecta AMB Architecture Office

Cristina Thié, restauradora Chroma Merche Conca, arquitecte BCA
Restauracio Arquitectura

Enric Rojo, arquitecte Micheel Wassouf, arquitecte
Estudi Lumens Noelia de la Red, arquitecte Santa
Estudi On-a Arquitectura

Gemma Garcia Salmeroén, historiadora Pedro Garcia, arquitecte

de l'art Pere Joan Ravetllat, arquitecte
Gerard Lara, historiador Ravetllat Arquitectura

Ignacio Lépez Alonso, arquitecte Quirze Salichs, arquitecte Jaime
Lagula Arquitectes Beriestain Studio

Isabel Serra, arquitecte BCA Sergi Carulla, arquitecte SCOB
Ivan Pomés, arquitecte Viceng Beneitez, arquitecte
Joan Vitoria, arquitecte Globus Vermell Voltes cooperativa

Jordi Garcés, arquitecte Garcés — de

L’associacié continua treballant per acostar la veu dels i les arquitectes diversificant el
tipus de visites i apostant per visites audioguiades a partir de podcasts. Els podcasts
d’arquitectura son clips d’audio realitzats pels arquitectes o dissenyadors dels espais,
amb una durada aproximada de 10 min. Les explicacions recollides permeten entendre
el context de l'espai, les seves caracteristiques més importants aixi com dades
significatives del seu procés de disseny, construccid6 o Us. Aquests continguts
s’incorporen a la fitxa web de cada espai per facilitar 'accés del public.
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PARTICIPACIO CREATIVA

L’associacié 48H Open House Barcelona, en el marc del festival, promou la cultura
arquitectonica i la creativitat individual del public des de la fotografia i el dibuix. El
dimecres 26 de novembre de 2025 s’ha celebrat el lliurament de premis de la 16a edicio
del festival 48h Open House BCN a JUNO HOUSE, amb finalistes, guanyadors, amics
i col-laboradors.

OPEN FOTO — PREMI JOSEP LLOBET
Participants: 198 fotografies

Amb el suport de: CAFUR Serveis Immobiliaris de proximitat, i la col-laboracié de
Revelab i 'Ajuntament de Sant Joan Despi

Open Foto és el concurs del festival que convida a capturar la imatge d’un edifici durant
el festival i que tractin sobre I'experiéncia sensorial que produeixin els espais. El jurat,
format per Antonio Navarro Wijkmark (fotdgraf oficial del festival), Pedro Vicente
(professor de la facultat de Belles Arts de la Universitat Politécnica de Valéncia) i
Elisenda Bonet (directora del festival), ha escollit com a fotografia guanyadora la imatge
de Xuan Yin de la Torre Diagonal One. L’autor ha rebut com a premi la fotografia impresa
en gran format, 'ampolla Casa de familia (disseny de l'arquitecte Josep Maria Jujol i
Gibert) per gentilesa de I'Ajuntament de Sant Joan Despi, i un pack dAMIC OHB26.

Els finalistes del concurs han sigut: en segona posicid, Carlos Prieto amb una foto de
I'Hotel Ibis, qui va rebre la seva foto impresa en gran format, un pack de camara
analogica de Revelab i un pack d’AMIC OHB26. En tercer lloc, Nuria Palou amb una
imatge de I'habitatge les Mont-rogenques, qui va rebre la seva foto impresa en gran
format i packs d'AMIC OHB26.

OPENGRAM - PREMI SILVIA CONTRERAS
Participants: 175 fotografies

Amb la col-laboracié de: TotCor i LaCapell

Opengram és el concurs de fotografies d’'Instagram del festival. Les imatges havien
d’emfatitzar en I'experiéncia sensorial que produeixin els espais i els edificis inclosos
dins de la programacid del festival, amb les etiquetes #sentlarquitecturaOHB i
#opengram25. El jurat, format per Nicanor Garcia (arquitecte i fotdgraf professional),
Saramba Studio (gestors de les xarxes socials del festival) i Elisenda Bonet (directora
del festival), ha seleccionat 10 fotografies finalistes per a triar al guanyador del premi del
jurat i compartir-les per al premi popular. La guanyadora @jglaner, amb una imatge del
Palau del Marquées d’Alfarras, ha rebut la imatge impresa i un pack d’AMIC OHB26.

El premi popular s’ha concedit a @spaces.explorer amb una foto de la torre de bombers
ala Vall d’'Hebron. La seva imatge va ser escollida per sorteig directe entre les 5 imatges
finalistes més votades al perfil d’'Instagram de I'associacié. La persona premiada ha
rebut la imatge impresa, una targeta regal de LaCapell i un pack d’AMIC OHB26.

32



33















COMUNICACIO | PROMOCIO

L’objectiu principal de I'associacio és promoure I'arquitectura i ajudar a entendre-la com
a component imprescindible de la cultura. Per tal d’assolir aquest repte, la comunicacio
esdevé un pilar estrateégic del festival, ja que ha d’aconseguir fer arribar les propostes
culturals al public no professional que no esta vinculat directament a I'arquitectura.

Crida de voluntariat Roda de premsa

Inici 4 de septembre 6 d’octubre
Dia Mundial de I'Habitat

Selecciod de llibres Presentacio del
per part de LaCapell recomanador
23 d’octubre 24 d’octubre

IMATGE GRAFICA 2025

Cada any, el festival posa en relleu la tematica amb un disseny grafic especific.
L’experiéncia sensorial de I'espai va ser I'eix central de la 16a edicié del festival
d’arquitectura 48h Open House BCN. En aquesta edicid, el festival va excavar en que
I'arquitectura no és només el que veiem, sin6 el que sentim, olorem i toquem.

Per aix0, es van buscar sensacions i sentiments que es poden identificar a diversos
espais, que poden inspirar concentracié, evocar tristesa o donar una sensacié de
llibertat. Es van escollir paraules que replicaran l'impacte que un lloc té en nosaltres:
'esséncia, la reflexiod, el plaer, la sorpresa, 'harmonia, el caliu, la calma, el benestar.

El tema del festival, les ciutats, les seccions i les competicions es van presentar en un
video que es fa public el Dia Mundial de I'Habitat, el primer dilluns d'octubre. Enguany,
les ciutats estan representades per la diversitat d’habitants; els concursos i les seccions
es van representar també amb fotos reals de diverses sensacions en el cos.
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PREMSA | CLIPPING

Els mitjans de comunicacio son aliats clau per donar a conéixer el festival al public
general i ampliar-ne I'impacte. Des de I'associacié es treballa amb un ventall ampli i
divers de mitjans, establint un contacte directe i personalitzat amb periodistes i
professionals de la comunicacié per facilitar-los continguts adaptats als diferents
enfocaments editorials.

Enguany, la diversitat de la programacié i la capacitat d’acollida elevada d’alguns
dels edificis més destacats han permés arribar a un public més divers, tant pel que fa
als interessos com als perfils de visitants. Aquest fet s’ha reflectit també en la
cobertura mediatica, que ha estat més plural i distribuida, amb una preséncia
destacada de multiples espais i activitats, i no només d’'un nombre reduit d’edificis
iconics.

A continuacio s’adjunta una taula resum amb el nombre d'impactes segons el mitja i la
relacié d’aquests amb el valor i audiéncia.

_--__
_ 5 1.361.585 78.019 €
_ 50 53 46.461.259 2.662.230 €
_ 16 17 762.480 5.261 €
_ 13 14 7.012.129 544.842 €
_ 10 781.520 128.951 €

Diversos mitjans han incorporat un canvi de discurs, posant el focus en les diferents
maneres de viure el festival i en I'experiéncia personal de cada visitant. Aquest
enfocament ha contribuit a interpretar el gran volum de public en clau positiva i a
oferir informacié practica que facilita una participacié més conscient i satisfactoria.

Com a linia de treball futura, 'associacié es proposa reforgar la relacié amb els
mitjans de proximitat i de barri, amb I'objectiu d’arribar de manera més directa al
veinat dels espais visitables i consolidar el vincle territorial del festival.
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